vom Botenjungen

zum Nachrichtendienst

Der neue Audiodienst Com.Box will dpa/RUFA via Internet Konkurrenz machen. Freie Mitarbeiter
und Korrespondenten werden noch gesucht.

DER AUTOR:

Patrick Conley
ist frefer Jour-
nalist fiir Hor-
funk und Print
in Berlin.

Von Patrick Conley

ie eine kleine, dunkle Hohle

liegt das Tonstudio am Ende
des langen Gangs der Biirordume
mitten im Berliner Bezirk Tiergar-
ten. Von hier aus beliefert ein
neunképfiges Team seit Mitte Juli
private Radiostationen in ganz
Deutschland aus einem Pool mit
Kurzbeitrigen. Oda Dérffel hat das
Projeke fiir die Berliner Daten-
kommunikationsfirma Com.Box
aufgebaut. Die Projektmanagerin
ist vom Erfolg iiberzeugt. ,, Wer will
denn heute noch exklusive Journa-
listen?“, fragt sie — mit Blick auf
die Offentlich-Rechtlichen — pro-
vozierend und liefert die Antwort
gleich mit: , Eine Radiostation, die
ausschliefflich Eigenproduktionen
senden will, ist ein Anachronis-
mus.” Wenn das so ist, und daran
glaubt sie, dann miifiten die Sender
zwangsliufig ihre Beitrige bei der
neuen Hérfunkagentur Com.Box
kaufen.

Der Zeitpunke fiir die Neugriin-
dung von Com.Box in Berlin ist gut
gewiihlt. Im April hat die Deutsche
Presseagentur die RUFA iibernom-
men, die nur noch bis zum Jahres-
ende eigenstindig weiterarbeitet.
Dann gibt es im Audiobereich fiir
den Privatfunk nur noch einen
groflen Anbieter auf dem Marke.
Daneben kénnrte Plarz sein fiir klei-
nere Agenturen mit speziellen An-
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geboten. Fiir die kirchlichen Agen-
turen ERN (Evangelischer Rund-
funkdienst Nord) und KNA (Ka-
tholische Nachrichten Agentur)
zum Beispiel, den Internationalen
Audiodienst Frankfurt (IAD) und
eben auch fiir die Berliner
Com.Box.

Heller als im Tonstudio ist es im
Biiro des Geschiftsfithrers, dafiir

auch lauter. Aber das Drohnen des
Verkehrs auf der Potsdamer Strafle
stort Werner Héppner nicht. Er
konzentriert sich auf seine Arbeit —
den Ausbau von Com.Box zum
elektronischen Nachrichtendienst.
Darin sicht der gelernte Verlags-
kaufmann die logische Weiterent-
wicklung des bisherigen Angebo-
tes.

TI P COM.BOX - DIE TECHNISCHEN ANFORDERUNGEN

ie technischen Anforderungen, die der
Com.Box-Audiodienst an freie Jour-
nalisten stellt, richten sich nach der Art
der Beitrdge. Fiir eine selbst gesprochene
Meldung reicht es aus, sich liber ein ton-
wahlfahiges Telefon in die Voicemailbox
des Audiodienstes einzuwahlen und die
Nachricht aufzusprechen. Beitrige, die
0-Tone enthalten, erfordern dagegen den
Kauf eines “Hybriden". Der Hybrid tiber-
nimmt die Rolle des Telefons und kann an
eine Bandmaschine oder die Audio-Karte
des PCs angeschlossen werden. Einfache
Modelle sind ab 800 Mark im Handel er-
haltlich. Anspruchsvoller als Hybriden sind
die sogenannten "7 KHz-Telefone”, Die
spezielle ISDN-Technik ist trotz Preisen
von 3.800 Mark aufwarts bei vielen frei-
en Horfunkjournalisten Standard.
Ein Tip fiir Bastler: Mit einer einfa-
chen Klinkenbuchse fiir 2,90 Mark, die

den Telefonhdrer ersetzt, 1aBt sich die
Qualitét der Telefoniibertragung erheb-
lich steigern, da Nebengerdusche ent-
fallen und statt des Horers ein profes-
sionelles Mikrofon oder eine andere Ton-
quelle an den Apparat angeschlossen
werden kann. Telefoninterviews lassen
sich auf diese Weise zwar nicht mit-
schneiden, wer aber lediglich seinen fer-
tigen Beitrag an eine Radiostation liber-
spielen will, kann so auf den Kauf eines
Hybriden verzichten. Innerhalb Deutsch-
lands verliert das Telefon durch diesen
Eingriff allerdings seine FTZ-Zulassung.
In Berlin eingetroffen, werden die Da-
ten mit dem digitalen Schnittsystem “Di-
gispot” bearbeitet und liber ISDN an die
Sender verschickt.
Kontakt: Com.Box-Audiodienst, Telefon
030 /230 98 80, http://www. combox.de"”
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Korrespondentenpool aus 80 Journalisten liefert. Freie Mitarbeiter und Korrespondenten
werden noch gesucht.

Am Anfang war die Mailbox. Im
Dezember 1984 als Mailbox fiir
Journalisten gegriindet, hat sich
Com.Box lingst als Schnittstelle zwi-
schen Zeitungskorrespondenten und
ihren Redaktionen etabliert. Die Ber-
liner Firma tibernimmr die techni-
sche Aufbereitung der Texte und
speist diese direkt in die Redaktions-
systeme der Verlagshduser ein. Seit
Anfang 1995 ist Com.Box aufler-
dem als Internet-Provider titig, ,, Was
lag niher®, sagt Werner Hoppner,
yals mit den neuen Maglichkeiten
der Digitalisierung und Vernetzung
in Zukunft nicht nur Texte, sondern
auch Tonmarerial zu iibertragen.”
Bei der Abstimmung mit méglichen
Interessenten entstand daraus die
Idee, eine eigene Presseagentur zu
griinden.

Com.Box kann auf einen weltwei-
ten Stamm von 500 Journalisten
zuriickgreifen. Von denen hat man
fiir die Griindungsphase des Audio-
dienstes 80 Hoérfunk-Erfahrene zu
einem Korrespondentenpool zusam-
mengefaf3t. Was sie liefern, wird von
sechs Redakreuren bearbeitet. Ein
Toningenieur, ein Programmierer
und die Projektleiterin runden das
Team ab. Die Radiostationen sollen
nicht nur das Angebot abrufen, son-
dern auch eigene Wiinsche anmel-
den kénnen. , Was der Kunde haben
will, kriegt er”, sagt Werner Hopp-
ner, und mit Blick auf dpa fiigr er

hinzu: ,,Wir sind klein genug, um
das zu konnen”.

Daneben bastelt die Com.Box an
einem Sender-zu-Sender-Angebot.
Die teilnehmenden Radiostationen
sollen die Méglichkeit haben, tiber
Com.Box ihre eigenen Beitrige zu
vertickern”. Georg Diedenhofen,
Chefredakteur von Antenne Bay-
ern, findet die Idee spannend, auf
diese Weise fiir private Radiostatio-
nen eine Art Programmaustausch
zu organisieren. Bei der ARD wiir-
de das schliefllich seit Jahren mit
Erfolg praktiziert. Anderseits schirze
er an der RUFA, mit der er zur Zeit
zusammenarbeitet, gerade die Ex-
klusivitit der
Beitriige. Neu-
lich, gerit Die-
denhofen ins
Schwirmen, ha-
be die Bonner

Foto: UIf Salm

»Eine Radiostation, die ausschlieB-

lich Eigenproduktionen senden will,

ist ein Anachronismus.*
Com.Box-Prajektmanagerin Oda Dérffel

Happchen fiirs Nebenbeihoren.
Wihrend bei den Privatsendern re-
ges Interesse an dem neuen Audio-
dienst herrscht, ist noch offen, ob
Com.Box auch mir den 6ffentlich-
rechtlichen Sendern ins Geschift
kommt. Oda Dérffel spricht von
zwei Interessenten, der stellvertre-
tende ARD-Pressesprecher, Frank-
Thomas Suppé, reagiert auf die Fra-
ge nach einer méglichen Zusam-
menarbeit dagegen leicht gereizt.
Die ARD verfiige iiber einen aus-
reichenden Informationspool, ist
die knappe Antwort.

Im iibrigen diirfte die journalisti-
sche Grundeinstellung der Com.
Box nur zu wenigen ARD-Wellen
passen. Oda Dérffel definiert Radio
als Anreifler — ,Hippchenjournalis-
mus’ fiirs Nebenbeihoren im Biiro
oder im Auto. Sie hat die Regellin-
ge der Beitrige auf 90 Sekunden ge-
serzt und verlangt von den Autoren
méglichst noch eine 30 Sekunden-
Kurzfassung. ,,So ein Newsbit ver-
kauft sich immer.”

Nutzen ohne Biirokratie. Die
Com.Box preist ihren neuen Dienst
als Vorteil fiir beide Seiten: Radio-
stationen und Journalisten sollen von
ihm profitieren. Die Sender erspa-
ren sich damit
den biirokra-
tischen Auf-
wand und die
Betreuung ei-

nes eigenen

Agentur  auf
Anregung von Antenne Bayern
Bundestagsabgeordnete nach ihren
Kenntnissen der Maastricht-Krite-
rien befragt. Der Beitrag habe ihm
ausgezeichnet gefallen. Auch in an-
deren Fillen sei die RUFA den
Wiinschen seines Senders kompe-
tent nachgekommen. Dafl dpa,
bereits im Printbereich quasi Mono-
polist, den kleineren Konkurrenten
geschluckt hat, dariiber ist der An-
tenne Bayern-Chefredakteur ,cher
ungliicklich”.

Journalisten-
pools. Die Autoren erreichen mehr
Redaktionen als sie einzeln anspre-
chen kénnen und brauchen ihren
Honoraren nicht hinterherzulaufen.
Der technische Aufwand soll gering
gehalten werden: Die Titel der ein-
zelnen Beitrige werden nach Grup-
pen sortiert auf die Com.Box-Seiten
ins Internet gestellt. Die Redakteure
der zugangsberechtigten Radiosta-
tionen kénnen dort in jeden Beitrag
reinhéren. Bestellen sie den Beitrag,
kommt er via ISDN. Fiir die Erst-

>

CUT-0/1997 23




VOM BOTENJUNGEN
ZUM NACHRICHTEN-

DIENST

= akiuelle Angebot - Netscape

anforderung erhilt
der Autor 75 Pro-
zent, fiir jede wei-
tere Order 50 Pro-
zent des ausgehandelten Honorars.
Die Bestellung wird offen vermark-
tet. Fiir alle Teilnehmer ist sichtbar
vermerkt, welche Station den Bei-
trag bereits bestellt hat, so daf} die
Redakteure entscheiden kénnen, ob
sie thn auch als Zweit- oder Dritt-
verwerter ausstrahlen wollen.

Von der Konkurrenz bedugt. dpa
nimmt den neuen Konkurrenten
ernst. Als Com.Box Anfang Juni den
dpa-Basisdienst abonnieren wollte,
verhiingten die Hamburger bereits
vor Sendestart eine Sperre. ,Da wir
selber einen Audiodienst produzie-
ren, sind wir zu dem Schlufl ge-
kommen, dafl wir wegen der offen-

COM.BOX AUDIO

Das aktuelle Angebot

Aus technischen Griinden ist das Abspielen zur Zeit nicht maglich!

Langs Fubrik Headline
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|Anmoderation: Mit einer grofien Militarparade auf der Pariser Prachtstraffe Champs-Elysees hat Frankreich heute seinen

(Mationalfeiertag begangen. Zum Auftakt zei die Eunstfh

(Landesfarben blau-weill-rot in den Himmel

der ischen Lufiwaffe dber der Hauptstadt die
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Anmoderation : Nach der brutalen Ermordung des 29-jahrigen Miguel Angel Blance durch die ETA reifien die Proteste in der || |
spanischen Bevélkenmg nicht ab, Tausende versammeln sich im ganzen Land, um Solidaritat mit der Familie des Opiers m

Das Com.Box-Angebot steht nach Themen sortiert im Internet. Die Redakteure der zugangs-

B T,

berechtigten Radiosender kénnen in jeden Beitrag hineinhdren (wenn die Technik ihre An-
fangsschwierigkeiten iiberwunden hat). Geliefert wird iiber ISDN.

kundigen Konkurrenzsituation von
einer Belieferung Thres Hauses ab-
sehen miissen”, heiflit es in dem
Schreiben lapidar. Im Gesprich
schiebt Martthias Hardr, Geschiifts-
fithrer von dpa, Zweifel am Kon-

zept des Konkurrenten nach: ,Fiir
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mich stellt die Redaktionsarbeit den
Dreh- und Angelpunkt einer Nach-
richtenagentur dar. Am wichtigsten
ist Zuverlissigkeit.” Die technische
Umserzung sei dabei das geringste
Problem. Den Modus der Einzelab-
rechnung hilt man bei dpa fiir zu
kostenintensiv, und
statt des Schnupper-
angebots im Inter-
net wollen die
Hamburger die Au-
diodaten in Zukunft
via Satellit als Kom-
plettpaket an ihre
Kunden verschik-
ken. Natiirlich habe
jede Radiostation
ihre eigenen Wiin-
sche. ,Aber kaum
eine Station will
dafiir auch die
entsprechenden Mit-
tel bereitstellen”,
dimpft Matthias
Hardt die Hoffnung
von Com.Box. Sei-
ne Zukunftsprogno-
se fiir den neuen
Audiodienst formu-
liert er entsprechend
zuriickhaltend: ,Es
ist sehr schwer, einen
angemessenen
Markranteil zu errei-
chen, wie sich an
der RUFA gezeigt
hat.” i
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